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Yuppie-Phdnomen

Sina Fabian

Das Yuppie-Phanomen in den 1980er
Jahren

Ende 1984 erklirte das amerikanische Nach-
richtenmagazin Newsweek das zuriickliegen-
de Jahr zum Jahr des Yuppies." Nimmt man
die Prisenz des Yuppies in der Popularkultur
als Gradmesser, konnte man fast geneigt sein,
die 1980er Jahre als Jahrzehnt des Yuppies
zu beschreiben. Dies gilt insbesondere fur US-
amerikanische Spielfilme und Literatur, die
ebenso in der Bundesrepublik und in Grof3bri-
tannien das Bild des Yuppies priagten. Zu
nennen waren hier etwa Wall Street (1987),
Das Geheimnis meines Erfolges (1987) und der
Roman Fegefeuer der Eitelkeiten von Tom Wol-
fe (1987).

Ich fasse den Yuppie als ein Zuschreibungs-
phianomen und untersuche demnach diejeni-
gen Personen oder Personengruppe, die im
Offentlichen Diskurs als Yuppies bezeichnet
wurden. Der Yuppie-Begriff ist allerdings au-
Berst schwammig und in hohem Mafle mit
stereotypen Klischeevorstellungen und -
beschreibungen behaftet. Es geht mir also
nicht darum, DEN YUPPIE ausfindig zu ma-
chen, sondern die zeitgendssischen Zuschrei-
bungen zu analysieren.

In welchem Zusammenhang das Akronym
Yuppie zum ersten Mal auftauchte, ist nicht
vollstandig geklart. Es geht vermutlich auf
eine Beschreibung des ehemaligen US-
amerikanischen Aktivisten und Grinder der
Yippies, der Youth International Party, Jerry
Rubin zuriick. Nach seiner Zeit als prominen-

" Newsweek, 31.12.1984.

ter Aktivist der 1960er Jahre und Kapitalis-
muskritiker wurde er in den 70ern ein erfolg-
reicher Borsenmakler und veranstaltete in
den frithen 1980er Jahren Netzwerkevents
fur junge Unternehmer. In diesem Zusam-
menhang erschien 1983 in einem Artikel der
Chicago Tribune die Beschreibung Rubins als
sleader of the Yuppies — Young Urban Profes-
sionals®.?

Als vermeintlich neue gesellschaftliche Grup-
pe gerieten Yuppies 1984 in den Fokus der
US-Medien, da sie als Hauptunterstitzer des
demokratischen  Prisidentschaftsanwirters
Gary Hart wihrend der Primaries galten. Ob-
wohl ihm zunichst kaum Chancen einge-
raumt wurden, stieg Hart im Laufe der Vor-
wahlen zum Kandidaten mit den zweitmeis-
ten Stimmen hinter Walter Mondale auf. Hart
vertrat einen eher wirtschaftsliberalen Kurs.
In gesellschaftlichen Fragen war er progressiv.
In den US-Medien kam nun den Personen
eine hohe Aufmerksamkeit zu, die Harts An-
sichten zu teilen schienen und ihn deshalb
unterstitzten.

Sie schrieben Yuppies im wirtschaftlichen
Bereich Uberzeugungen zu, die wir heute als
neoliberal verstehen. Sie lehnten hohe Steu-
ern ab und bevorzugten den Ruckzug des
Staates aus den wirtschaftlichen und sozialen
Bereichen soweit wie mdéglich. In gesellschaft-
lich-kultureller Hinsicht vertraten sie etwa bei
Fragen von Abtreibung und der Gleichstellung
von Frauen laut den Medienberichten pro-
gressive Ansichten.?

?> Fred R. Shapiro: Yuppies, Yumpies, Yaps, and

Computer-Assisted  Lexicology, in: American
Speech 61 (1986) 2, S. 139-146, hier S. 139.

* John L. Hammond: Yuppies, in: The Public Opin-
ion Quarterly 50 (1986) 4, S. 487-501, hier S. 487.
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Obwohl es keine einheitliche Definition des
Yuppies gibt, gibt es einige Merkmale, die
Yuppies auszumachen scheinen und die zu-
meist Ubereinstimmend genannt werden. Sie
wurden als jung — etwa zwischen 20 und 40
Jahre - charakterisiert. Sie lebten im Ein-
zugsgebiet von Stadten bzw. Grofistidten,
verfigten Uber einen hohen Bildungsab-
schluss (Abitur oder héher) und iber ein
tberdurchschnittlich hohes Einkommen. Fur
die Bundesrepublik wurde der Wert von min-
destens 4000 DM brutto im Monat angege-
ben. Uber die Art der beruflichen Tatigkeit
wurde in den Definitionen zumeist nichts
gesagt, aufler dass es sich um ,professionals®,
in Abgrenzung zu handwerklichen Tatigkei-
ten, handelte. Yuppies konnten sowohl in der
Dienstleistungs-, als auch Finanz- und Tech-
nologiebranche beschiftigt sein. Wichtiger
war ihr Streben nach beruflichem Erfolg und
Aufstiegschancen. Ein weiteres zentrales
Merkmal der Yuppies war ihr gehobener Le-
bensstil und der offen zur Schau gestellte Lu-
xuskonsum.

Nachdem insbesondere Medien in den USA
eine vermeintlich neue , Yuppie-Schicht® aus-
gemacht hatten, nahmen sich auch wissen-
schaftliche Studien diesem Phinomen an. Sie
kamen jedoch sowohl fur den US-
amerikanischen als auch fur den westeuropai-
schen Fall zu dem Ergebnis, dass es, anders
als die Medien postulierten, keine neue kohi-
rente gesellschaftliche Gruppe gab. Die oben
genannten gemeinsamen Uberzeugungen
lielen sich wissenschaftlich nicht nachweisen.
So legten in allen untersuchten Lindern die
als Yuppies definierten Personen — als Analy-
sekriterien wurden jung, urban und gutver-
dienend gewihlt — kaum neoliberale Uberzeu-
gungen an den Tag.

Wihrend neoliberale Uberzeugungen am
ehesten bei den US-amerikanischen unter-

suchten Personen vorhanden waren, wider-
sprachen die Uberzeugungen westdeutscher
Befragter teilweise dezidiert diesen Ansich-
ten. Sie waren in ihrem Job nicht erfolgsori-
entiert, vielmehr wiinschten sie sich, dass
Arbeit weniger Bedeutung zukomme. Ebenso
traumten sie von einem einfacheren, natirli-
cheren Lebensstil, was so gar nicht zum ver-
meintlichen zur Schau gestellten Luxuskon-
sum der Yuppies passte.* Auch die ZDEF-
Fernsehdokumentation mit dem  Titel:
o,Kaschmir, Kaviar und Karriere“ von 1987,
die bundesdeutsche Yuppies portraitierte,
verstirkte diesen Eindruck. In einer Rezensi-
on war zu lesen, dass alle Portraitierten vom
vorherrschenden Yuppie-Image abwichen,
etwa indem sie sich zum schlichten Leben
bekannten oder es ablehnten, einen Kredit
aufzunehmen.® Dass es wissenschaftlich keine
Evidenz fiir eine kohirente Yuppie-Schicht
gab, anderte jedoch nichts an der weiterhin
starken medialen Aufmerksamkeit und den
Zuschreibungen, mit denen vermeintliche
Yuppies bedacht wurden.

Die Hochphase der Aufmerksamkeit in West-
europa erlebten Yuppies in den spiaten 1980er
Jahren. Besonders ihr vermeintlicher Lebens-
stil und ihr Hang zum demonstrativen, teuren
Konsum fanden eine grofie mediale Verbrei-
tung. Dies zeigte sich auf dem Cover des
»Yuppie Handbuchs®, das 1984 in den USA
verdffentlicht wurde. Kurz darauf kam es in
Grofibritannien auf den Markt und drei Jahre
spater in der Bundesrepublik.® Hier wurden

* Peter Ester / Henk Vinken: Yuppies in Cross-

National Perspective: Is There Evidence for a Yup-
pie Value Syndrome?, in: Political Psychology 14
(1993) 4, S. 667-696, hier S. 681.

> Lebensstilleben”, in: FAZ 14.5.1987, S. 5.

¢ Vgl.: Marissa Piesman / Marilee Hartley: The Yup-
pie Handbook. The State-of-the Art Manual for
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Yuppies ausschliefilich anhand ihres Konsum-
stils charakterisiert. Bemerkenswert sind zu-
dem die jeweils national angepassten Abbil-
dungen.

The Official British ‘
YUPPIE HANDBOOK

RUSSELL ASH
Marissa Piesman and Marilee Hartley

Tlustrated by Sally Shuel and Lonni Sue Johnson

The State-of-the Art Manual for
Young Urban Professionals

R
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- YUPPIE

HANDBUCH

Einblicke in die Lebens- und Konsumgewohnheiten d
Ynung Urban Professionals
Marissa Piesman und Marilee Hartley
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SYMPATHIE VERLAG

Young Urban Professionals, New York 1984; Russell
Ash / Marissa Piesman / Marilee Hartley: The Offi-
cial British Yuppie Handbook. The State-of-the Art
Manual for Young Urban Professionals, Horsham
1984; Marissa Piesman / Marilee Hartley: Das Yup-
pie Handbuch. Einblicke in die Lebens- und Kon-
sumgewohnheiten der Young Urban Professionals,
Berlin 1987, Ubersetzt von Volker Schmiddem.

Besonders hervor stechen auf dem britischen
Cover die Technik- und Unterhaltungsgiiter.
Bei dem Computer handelt es sich, wie man
auf der Ruckseite erfihrt, um einen ,tragba-
ren“ Apple PC. Das Telefon ist kein Handy,
sondern ein schnurloses Festnetztelefon. Die
ersten Handys kamen in Grofibritannien erst
1985 auf den Markt. Tatsichlich nahm das
Cover die Entwicklung jedoch vorweg, denn
Mobiltelefone wurden in der zweiten Hilfte
der 1980er Jahre zum Signum der Yuppies. So
berichtete der Spiegel 1990 uber das ,Yup-
piephone®, das im Vereinigten Konigreich
bereits weiterverbreitet war als in der Bun-
desrepublik. Das Magazin betonte, dass dort
das laute 6ffentliche Telefonieren auf erhebli-
che Kritik stief3. Auf der Insel besalen bereits
eine halbe Million Menschen ein Mobiltele-
fon, wihrend es in Deutschland weniger als
200.000 waren.”

Auf dem deutschen Yuppie Handbuch-Cover
ist vor allem der starke Fokus auf die Marken
auffallend. Dies lasst sich fur die bundesdeut-
sche Yuppie-Diskussion insgesamt feststellen.
Wihrend man in einem weiteren Handbuch
erfuhr, welche Uhr ein Yuppie trug (Rolex,
Cartier, Dunhill oder Omega), listete der Rat-
geber ganze 37 Berufe auf, die auf der ,Hitlis-
te“ der Yuppies standen. Diese reichten vom
Borsenbroker bis zum Flugbegleiter. Auch die
Beschreibung der beruflichen Tatigkeit blieb
also vage.! Dagegen wusste das Handbuch
iiber den Lebensstil, etwa Urlaubsdestinatio-
nen, Einrichtung und Ernidhrung sehr genau
Auskunft zu geben. Yuppies wurden in erster
Linie als ,neue“ Konsumenten beschrieben,

7 \Veto gegen Yuppiephone”, in: Der Spiegel
28/1990, S. 155.

® Richard Kerler: Die Yuppies. Young Urban Profes-
sionals: die neue Generation der Erfolgreichen,
Miinchen 1987, S. 98f.
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die einem sehr materialistischen und indivi-
dualistischen Lebensstil fronten.” Allerdings
stellt sich die Frage, wie individualistisch ihr
Konsum wirklich war, wenn Marken, Urlaubs-
ziele und Freizeitaktivititen genau bestimm-
bar waren, wie es die Yuppie Handbtcher na-
helegen. Generell fillt bei der Reprasentation
von Yuppies auf, dass Frauen und Minner in
gleichem Mafie vorkamen. Auch in den Medi-
enberichten wurden Frauen ebenso haufig wie
Minner als Yuppies charakterisiert. So ging
offenbar eine Faszination von Frauen aus, die
sich offen zu ihrem Karrierestreben bekann-
ten.

Die Yuppie-Diskussion verlief in der Bundes-
republik nahezu ausschliefilich iber ihr Kon-
sumverhalten. Wenn in den 1980er Jahren in
der Bundesrepublik in politischer oder wirt-
schaftlicher Hinsicht von Yuppies die Rede
war, dann zumeist in Bezug auf die USA oder
Grofibritannien.

In Grofibritannien galten Yuppies als Repri-
sentanten der neoliberalen Reformen Marga-
ret Thatchers. Wihrend Yuppies in der Bun-
desrepublik gesichts- und formlos blieben,
hatte der Yuppie im Vereinigten Koénigreich
spatestens seit Mitte der 1980er Jahre eine
Gestalt. Es handelte sich um junge Beschafti-
ge in Londons Finanzdistrikt der City und
dabei insbesondere um die Dealer an der Bér-
se. Sie galten als die Verkérperung des Yup-
pies. Dass dies so war, hatte in hohem Mafie
mit den neoliberalen Reformen der Thatcher-
Regierung zu tun.

Die wichtigste Mafinahme in dieser Hinsicht
war die Deregulierung der Londoner Borse,
die mit dem sogenannten ,Big Bang” im Ok-

? Manfred Auer / Wolfgang Horrion / Udo Kalweit:
Marketing fiir neue Zielgruppen. Yuppies, Flyers,
Dinks, Woopies, Landsberg/Lech 1989.

tober 1986 erfolgte. Bis in die 1980er Jahre
hinein war der London Stock Exchange ein
hochgradig regulierter, kartelldhnlich organi-
sierter ,private men’s club.’® Der Druck, das
verkrustete System zu reformieren, wurde
bereits seit den 1970er Jahren von aufien,
insbesondere seitens der Regierung und dem
,Office of Fair Trading” deutlich erhsht.*™* So
konnten Frauen nur durch diesen Druck ab
1972 auch an der Boérse Handel betreiben.
Weitere zentrale und anachronistische
Merkmale der Londoner Bérse waren die fest-
gelegten hohen Mindestprovisionen, die fur
alle Broker galten.

Auflerdem waren Broker und Jobber getrennt
voneinander. Broker waren die Mittelsman-
ner bzw. seit kurzem auch -frauen, die zwi-
schen ihren Klienten und den Jobbern das
Geschift vermittelten und abwickelten. Job-
ber waren diejenigen, die den tatsichlichen
Handel auf dem Parkett taten. Bis zum Big
Bang konnten Broker und Jobber jedoch nicht
dieselbe Person sein. Handels- und Invest-
mentbanken konnten demnach nicht direkt
an der Borse handeln, sondern waren immer
auf Mittelsminner und -frauen angewiesen.
Institutionen durften ohnehin kein Mitglied
der Bérse sein, sondern nur Individuen.

Das alles sollte sich in den 1980er Jahren 4n-
dern. Um ein drohendes Gerichtsverfahren
abzuwenden, einigten sich die Thatcher-
Regierung und Vertreter der Boérse darauf,

"% Richard Vinen: Thatcher's Britain. The Politics and
Social Upheaval of the Thatcher Era, London 2009,
S.181.

"' 'Vgl. Zum Verhaltnis der britischen Regierungen
zur Londoner Borse: Ranald C. Michie / Philip Wil-
liamson (Hg.): The British Government and the City
of London in the Twentieth Century, Cambridge
2004.
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dass sich die Borse selbst reformieren solle.*”
Als Tag, an dem diese Reformen in Kraft tre-
ten sollten, wurde der ,Big Bang®, der 27. Ok-
tober 1986 festgesetzt. Die oben genannten
restriktiven Merkmale der britischen Borse
wurden abgeschafft. Da bereits seit 1983 die
Bedingungen fiir den Big Bang feststanden,
nutzten die Banken und die Bérse die verblei-
bende Zeit, um sich auf den Knall vorzuberei-
ten. Und hier beginnt der Aufstieg des ideal-
typischen britischen Yuppies.*

Die Handels- und Investmentbanken benétig-
ten die Expertise der Jobber und Broker. Es
begann ein Kampf um die talentiertesten Bér-
senhandler, der in erster Linie iiber die Gehal-
ter gefihrt wurde. Zudem entstanden bereits
vor dem Big Bang, eine Vielzahl neuer Jobs
und Perspektiven fiir junge, karriereorientier-
te Personen. Das Kapital der Banken erhéhte
sich in Vorbereitung auf ihre neuen Méglich-
keiten stark, was ebenfalls zu héheren Gehal-
tern und Boni fuhrte. Die City war bereits vor
der Deregulierung eines der wichtigsten Fi-
nanzzentren der Welt. Sie beherbergte eine
Vielzahl internationaler Banken, da sich dort
das Zentrum des Eurodollar-Marktes befand.
Die Liberalisierung der Borse und des briti-
schen Finanzsystems insgesamt war weiter-
gehend als in den meisten anderen Staaten. In
den USA etwa bestand weiterhin eine Tren-
nung zwischen Geschifts- und Investment-
banken, die im Vereinigten Kénigreich unter
Thatcher aufgehoben wurde. So wurde Lon-
don vor allem fir US-amerikanische Banken
noch interessanter.

Vor dem Big Bang hatten vornehmlich Absol-
venten von Privatschulen oder zumindest

"2 Vgl. dazu: Ranald C. Michie: The London Stock
Exchange. A History, Oxford 1999, S. 543-595.
*Graham Stewart: Bang! A History of Britain in the
1980s, London 2013, S. 393ff.

Angehorige der oberen Mittelklasse an der
Borse gehandelt. Die soziale Abgrenzung
brach nun teilweise auf. Zunehmend eréffne-
ten sich auch fiir aufstrebende, risikoaffine
junge Broker aus der Arbeiter- oder unteren
Mittelschicht schnelle Karrierechancen. Dies
galt insbesondere an der Terminbdérse ,LIF-
FE“. Auch Frauen waren zunehmend in lukra-
tiven Jobs in der City beschaftigt. So entstand
ein weiteres Akronym: ,SWELL® (Single
Women Earning Lots in London). Insgesamt
jedoch dominierten weiterhin zumeist Man-
ner, die aus wohlhabenden Familien stamm-
ten oder eine Eliteschule besucht hatten, die
Geschicke der Londoner City. Dies galt insbe-
sondere fiir Leitungspositionen.

Nicholas Coleridge, der selbst aus einer wohl-
habenden Familie stammte, und sich in den
Zirkeln der Londoner Finanzwelt bewegte,
bilanzierte kurz vor dem Big Bang: ,It is diffi-
cult to estimate the number of young invest-
ment bankers, stockbrokers, and commodity
brokers earning £ 100,000 a year. (...) Most
are aged between 26 and 34, and two years
ago they were being paid £ 25,000, in some
cases even less, until the opening of the City
market precipitated an epidemic of headhunt-
ing and concomitant salaries.“**

Nicht nur, dass diese jungen Leute plétzlich
sehr viel Geld verdienten, sie stellten dies
auch offen zur Schau. Sie verkérperten damit
den Typus Mensch, den Thatchers Kritiker als
das Produkt ihrer neoliberalen Reformen sa-
hen. Das Mantra Gordon Gekkos im Film Wall
Street ,Greed is Good"“ sahen sie bei den Yup-
pies ebenfalls als zentrale Triebkraft fir ihr
Handeln. Yuppies wurden so zur Zielscheibe

" The New Club of Rich Young Men”, 15.3.1986,
in: Philip Marsden, Britain in the Eighties. The Spec-
tator’s View of the Thatcher Decade, London 1989,
S.101-106, hier S. 103.
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von Angriffen durch Thatcher-Gegner. Insbe-
sondere in traditionellen Arbeiterbezirken
kam es zu teilweise gewaltsamen Protesten
gegen die Gentrifizierung durch Yuppies wie
etwa im Osten Londons. 1988 organisierte die
anarchistische Gruppe ,,Class War“ 20 ,Rock
against the Rich“-Konzerte, die sich in erster
Linie gegen Yuppies richteten und mit einem
»2Anti-Yuppie-Day“ enden sollten. Prominente
Unterstitzung bekamen sie von dem ehema-
ligen The Clash-Mitglied Joe Strummer.*®

Tatsachlich unterstiitze die Mehrzahl der
Yuppies Thatchers Politik. Am Tag nach ihrer
Wiederwahl 1987 interviewte die BBC Yup-
pies in der City, die Thatchers Wahlsieg mit
Champagner feierten. In dem Beitrag fand
sich nahezu alles, was die Berichterstattung
iiber Yuppies ausmachte, Referenzen an das
yviele Geld®, ,trendy Weinbars® und das Mo-
biltelefon.*¢

Ob die als Yuppies charakterisierten Personen
diese Zuschreibung generell teilten und ob sie
sich auch dementsprechend so inszenierten,
ist schwer zu sagen. Im erfolgreichsten Thea-
terstiick des Jahres 1987, Serious Money, einer
bitterbosen Satire tiber das Londoner Finanz-
zentrum, standen die skrupellosen und gieri-
gen Broker im Vordergrund und in der Kritik.
Das Stiick kam jedoch bei den Londoner Ban-
kern und Brokern sehr gut an. Einige Banken
buchten ganze Vorstellungen fur ihre Mitar-
beiter.’” Die Banker waren begeistert von den

"> John R. Short: Yuppies, Yuffies and the New Ur-
ban Order, in: Transactions of the Institute of Brit-
ish Geographers, 14 (1989) 2, S. 173-188; ,Rock
gegen Reiche”, in: Der Spiegel 16/1988, S. 201.

1 Siehe den Beitrag unter:
https://www.youtube.com/watch?v=CpRYHkXTB6I
(15.12.2016).

7 Caryl Churchill: Serious Money, London 1987;
.Junge Zombies”, in: Der Spiegel 50/1987, S. 202.

uiberzogenen Darstellungen und machten dies
durch Zwischenrufe und lautes Gelichter be-
merkbar. Sie sangen sogar den Refrain am
Ende des Stiickes mit. Dieser beinhaltete un-
ter anderem folgende Zeilen: ,Five more glo-
rious years, five more glorious years. We're
saved from the valley of tears for five more
glorious years. Pissed and promiscuous, the
money’s ridiculous.”*® Der Refrain spielte da-
mit auf die gerade gewonnene Wiederwahl
Thatchers an, von dem sich die Londoner
Banker funf weitere Boom-Jahre versprachen.

Im Vorfeld der Wahl 1987 fragte die Financial
Times bei Yuppies nach, wie sie wihlen wiir-
den. Die meisten gaben an, Thatcher zu un-
terstiitzen. Allerdings fanden sich auch Yup-
pies, die betonten, sie wiirden gegen ihre eig-
nen Interessen stimmen und sich fiir Labour
oder die SDP-Liberal-Alliance entscheiden.
Obwohl sie iiberzeugt waren, dass Thatcher in
finanzieller Hinsicht die verniinftigere Wahl
fur sie sei, entschieden sie sich gegen sie,
entweder, weil sie schon immer Labour ge-
wahlt hatten oder aus ,sozialer Verantwor-
tung” heraus, weil sie etwa die zunehmende
soziale Ungleichheit kritisierten.”® Der Sozio-
loge David Lazar fuhrte 1985 eine Studie un-
ter Beschiftigten in der City durch. Er kam zu
dem Ergebnis, dass es zwar auch Labour-
Unterstitzer gab, die die Deregulierungsre-
formen unter Thatcher kritisch sahen, doch
die Mehrheit der befragten Banker unter-
stiitzte ihren Kurs. Lazar bilanzierte, dass nur
etwa 7% radikale Neo-Liberale seien, die sich
einen vollig unregulierten Markt wiinschten.
Die Ansichten etwa der Hilfte der Befragten
seien zwischen neoliberal und konservativ
anzusiedeln, wihrend ein Drittel traditionell

' Ebd.
P vgl:: ,The Yuppies Who Belie Their Upward Mo-
bility”, in: Financial Times, 1.6.1987, S. 11.
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konservative Ansichten vertrat. Nach Lazars
Kategorie unterstiitzten jedoch auch die tra-
ditionell Konservativen mehrheitlich das Pri-
vatisierungsprogramm und eine geringe Steu-
erprogression. Als ,Abweichler” bezeichnete
Lazar die City-Beschiftigten, die den Nach-
kriegskonsensus weiterhin guthieflen.?® Sie
befanden sich klar in der Minderheit.

Allerdings sah Margaret Thatcher Yuppies
nicht unbedingt als ihre Vorzeige-Burger an.
Zwar unterstitzte sie die Deregulierung des
Finanzsektors, doch die nicht-intendierten
Folgen hiefy sie nicht ausnahmslos gut. So
betonte sie bereits kurz vor dem Big Bang,
dass die stark gestiegenen Gehilter in der City
sie sehr beunruhigten.”* Das riskante Zocken
an der Borse widersprach ihren Uberzeugun-
gen, in denen Sparsamkeit und eher konser-
vatives statt riskantes kapitalistisches Han-
deln dominierten. Dennoch zeigte sie sich
hocherfreut iiber die bedeutende Stellung, die
dem Londoner Finanzplatz zunehmend zu-
kam.*

Nach der Wahl 1987 war die Freude und Zu-
versicht der jungen Banker jedoch nicht von
langer Dauer. Nur drei Monate spiter, am
sogenannten , Black Monday® am 19. Oktober
1987, kam es zum Bérsencrash. Innerhalb von
48 Stunden sank der britische Bérsenkurs um
ein Viertel. In der Folge kam es zu Entlassun-

%Y David Lazar: Markets and Ideology in the City of
London, zitiert in: David Kynaston, The City of Lon-
don, Band 1V, A Club no More, 1945-2000, London
2001, S. 719.

2" Interview for CBI News, 10.1.1986, URL:
http://www.margaretthatcher.org/document/10629
9 (19.5.2015).

2 Vgl. zu Thatchers Konzept des ,Popular Capita-
lism": Sina Fabian: ,Popular Capitalism” in GroBbri-
tannien in den 1980er-Jahren, in: Archiv fir Sozial-
geschichte 56 (2017), S. 273-295.

gen in der City.”® Doch der Kater nach dem
Rausch hielt nicht allzu lange an. Vor allem
schien er dem Yuppie-Phinomen kein Ende
gesetzt zu haben. Trotz Rezession in den fri-
hen 1990er Jahren in Grof3britannien berich-
teten die Medien wieder tiber den ausschwei-
fenden Konsum der City-Yuppies.”*

Fazit

Der Yuppie war in hohem Mafle ein spezifi-
sches Phinomen der 1980er Jahre. Er wurde
als Ausdruck veranderter gesellschaftlicher
und wirtschaftlicher Rahmenbedingungen
wahrgenommen. Die hohe mediale Aufmerk-
samkeit, die stereotypen Beschreibungen und
auch die teilweise deutlich zum Ausdruck ge-
brachte Kritik am Yuppie zeigen dies. In der
Bundesrepublik verkérperte er vornehmlich
den ,neuen Konsumenten®, der einen sehr
materialistischen, ostentativen Luxuskonsum
pflegte. Demzufolge wurden die Yuppies als
,Pioniere auf dem Kaufermarkt“ und ,Leader-
Zielgruppen® beschrieben.”® Die Markfor-
schung griff das Yuppie-Phinomen begeistert
auf, weil es die gewandelten Bezugssysteme
der Konsumenten optimal zu reprisentieren
schien, die sich statt iiber traditionelle Klas-
sen und Schichten tber schichtibergreifende
Milieus und Lebensstile definierten. Bereits in
den frihen 1990er Jahren wurden jedoch

> Vgl. zu den Auswirkungen des Crashs: Michael
David Kandiah: The October 1987 Stock Market
Crash — Ten

Years on, in: Contemporary British History, 13
(1999) 1, S. 133-140.

24 Pralle Taschen”, in: Der Spiegel 51/1993, S. 136f.
> Dr. Hofner & Partner Management-Beratung:
Leader-Zielgruppen in Westeuropa, in: Marketing
Journal 3/1987, S. 196-201.
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berechtigte Zweifel unter Sozialwissenschaft-
lern hinsichtlich dieser These laut.?®

In Grofbritannien wurden Yuppies sowohl
von neutralen Beobachtern als auch von Kri-
tikern als die Verkérperung der neoliberalen
Reformen und damit einhergehenden gesell-
schaftlichen Veranderungen gesehen. Die
Politik Thatchers habe eine ,Gier ist gut®-
Mentalitat befoérdert, die den gesellschaftli-
chen Zusammenhalt schwiche oder gar zer-
stére. Dies schien sich durch die jungen, sehr
wohlhabenden Bérsenbroker, die diesen
Wohlstand medienwirksam zelebrierten, ge-
radezu idealtypisch zu bestitigen. Insofern
kann der Yuppie als Sozialfigur der 1980er-
Jahre verstanden werden.

Im Zuge der Finanz- und Weltwirtschaftskrise
seit 2007/08 erlebte der Yuppie ein Come-
back. Das Stereotyp des jungen, riicksichtlo-
sen Investmentbankers erfreut sich seitdem
wieder grofler Beliebtheit. So entstanden im
Zuge dessen die Filme Wall Street II, The Wolf
of Wall Street und The Big Short, die dieses Bild
verfestigten. Und es ist sicher kein Zufall,
dass Caryl Churchills Theaterstiick Serious
Money in den letzten Jahren wieder den
Sprung auf gréfiere Theaterbtihnen fand.
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